Internetowa gospodarka stworzyta nowe
zawody
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Jesli potgczymy ciggle rozwijajgca sie gospodarke internetowg z dostosowanym do
tych zmian marketingiem na naszej palecie zawodow pojawig sie nowe pozycje. To
wraz z rozszerzajgcym sie dostepem do sieci, powstaniem mediow
spotecznosciowych oraz dokonaniem sie "smartfonowej rewolucji", na rynek pracy
nagle wskoczyto mnéstwo ofert pracy na stanowisko o czesto niezrozumiatym dla
przecietego obywatele znaczeniu.

Obecnie nowopowstajgce stanowiska tgczg obszary zwigzane z analizg,
marketingiem, komunikacjg i nowymi technologiami. Wraz z Aleksandrg Figura,
Sales, Marketing & Engineering Team Leaderem w firmie doradztwa personalnego
People przedstawiamy liste ciekawszych zawodow odpowiadajgcych nowemu
trendowi na rynku pracy.

1. Digital marketing manager

Internet to wspotczesna mekka dla marketingowcow i sprzedawcow. Za zarzgdzanie
catoscig obecnosci firmy w internecie odpowiada wiec obecnie digital marketing
manager. Osoba na tym stanowisku zajmowac sie bedzie wiec planowaniem strategii
rozwoju marki w internecie, ocenianiem skutecznosci dziatan marketingowych,
pozyskiwaniem i utrzymywaniem ruchu na stronach czy zarzgdzaniem contentem.
Praca w duzej czesci odbywac bedzie sie w srodowisku social media, dlatego
konieczna jest bardzo dobra znajomos$¢ najpopularniejszych serwisow
spotecznosciowych.

2. E-commerce sales manager

W internecie firmy wynajdujg coraz nowsze sposoby na generowanie tzw. leadow
sprzedazowych, czyli w skrécie identyfikacje potencjalnych klientéw i docieranie do
nich. To zadanie najczesciej przejmuje e-commerce sales manager. Odpowiada on
miedzy innymi za wspottworzenie oraz realizacje strategii rozwoju sprzedazy,
prowadzeniem projektéw zwigzanych z rozwojem serwisu czy opracowaniem
produktéw oraz narzedzi na potrzeby rozwoju konkretnego kanatu.



3. Content specialist

Czesto wsparciem dla digital marketing managera i e-commerce sales managera
staje sie content specialist. To kreatywna osoba, ktéra bezposrednio odpowiada za
treSci znajdujgce sie w Internecie.

4. Social media menager

Obecnie jednym z najlepszych kanatow dotarcia do klienta sg social media. Co
wiecej, portale takie jak LinkedIn czy Facebook pomagajg w budowaniu spotecznosci
wokot produktu lub firmy. Czesto pojawiajgcym sie stanowiskiem jest social media
manager, a takze jego nowa odmiana, ktora jeszcze rzadko wystepuje w Polsce,
community manager. To osoba, ktora jest ambasadorem danej firmy lub marki i
buduje wokot siebie komercyjng spotecznosé, bedgc w ten sposéb ,tgcznikiem”
pomiedzy firma/marka, a potencjalnymi klientami. Inng, coraz dynamicznie;j
rozwijajgca sie funkcjg tych stanowisk jest tzw. employer branding, czyli budowanie
wizerunku pracodawcy wsrdd potencjalnych pracownikow.

5. Chief listening officer

Niejako rewersem roli digital marketing managera jest nowo powstate, obecne
dotychczas jedynie w kilku firmach w Polsce stanowisko chief listening officer, czyli
,<dyrektora ds. nastuchu”. Rolg osoby na tym stanowisku jest sledzenie informacji na
temat firmy i marki przekazywanych wsrod klientéw, aby maéc na nie jak najszybciej
reagowac.

6. User experience designer

To kolejny nowy zawdd, ktéry funkcjonuje na styku réznych dziedzin. Osoby na tym
stanowisku odpowiedzialne sg za takie projektowanie aplikaciji, stron internetowych,
czy systemow, by byly one jak najbardziej przyjazne dla uzytkownika i jak najbardziej
intuicyjne.

7. Data scientist i big data architect

Korzystanie z nowoczesnych narzedzi marketingowych w promocji utatwia mierzenie
rezultatéw i wycigganie wnioskéw pod katem przysztych dziatan. W analizie tych
danych pomocny jest tzw. data scientist, czyli osoba, ktéra zbiera odpowiednie dane i
dokonuje ich profesjonalnej analizy. Informacji jest coraz wiecej i wymagajg one
uporzadkowania, selekcji za pomocg nowoczesnych metodologii. W tym celu
powstato stanowisko big data architect, ktére obejmuje odpowiedzialnos¢ za
tworzenie zaawansowanych narzedzi do ich systematyzaciji.
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